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Tom Reimer als Designer zu bezeichnen,
hieBe ihn beleidigen. Der 37-jahrige
Hamburger versteht sich als Schneider in
traditioneller Handwerkskunst und

schafft laut Eigenauskunft Arbeitskleidung
fiir alle, zu deren Umgangsformen auch_
eine ausgepragte Kleiderhoflichkeit gehort
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ine schone alte Welt. Lange Dielen im Entree.

Vorn rechts ein Schreibtisch, der vom Prinzip

Ordnung nichts weill. Aus einem Wandregal

lugen sorgsam gerollte Krawatten, iiberwiegend
mit sanften Farben und leisen Dessins. Das Tafelparkett im
Salon des Schneider-Ateliers von Tom Reimer mag an die
100 Jahre alt sein. An den Seitenwiinden ragen dunkelbrau-
ne Regale bis an die palaishohen Stuckdecken. Gestapelt
sind darin rund 700 Ballen mit feinem Tuch. Glasvitrinen
bergen Pullover, Schals und Pashmina-Tiicher, die so
schmiegsam sind. dass sie sich, obwohl quadratmetergrol3,
durch einen Ring zichen lassen. Andere Insignien der Ele-
ganz — Koffer und Reisetaschen — stehen einfach auf dem
Boden in einer Ecke. Im Anproberaum ein Regal mit



Schuhen aus der Wiener Manufaktur Balint. Es sind Aus-
stellungsstiicke. Der Meister reist jihrlich zwei- oder drei-
mal fiir Maf3schuhtage an.

Nichts erinnert in diesen Riumen am Mittelweg im Ham-
burger Stadtteil Harvestehude an jene kahlen Designer-
Boutiquen, in denen Kostiime und Anziige wie Skulpturen
aufgestellt sind, wo die optische Temperatur bei minus 30
Grad liegt und einsame Verkiuferinnen noch kiihler li-
cheln.

Zu spiiren ist, dass Tom Reimer gern in jenen Jahren gelebt
hitte, in denen die Salons von Kiinstlern, Schrifistellern und
Malern wie Jean Cocteau, Pablo Picasso, Gabriele d” Annun-
ziound T. S, Eliot bevélkert wurden, in einem Zeitalter zeit-
loser Eleganz, ,,wiec man sie eigentlich nur noch aus alten

Fotobinden und aus Filmen von Billy Wilder oder Ernst
Lubitsch kennt™. Kurz: Die Epoche des Dandyismus wiire
scine Welt gewesen, in der Eleganz als die Summe von
Distanz, Form und Héflichkeit verstanden wurde.
Mit dem Snobismus moderner Zeiten, der sich mit Luxus aus-
staffiert und durch Kaufkraft definiert, kann sich Tom
Reimer nicht recht befreunden. Er fiihlt sich keineswegs
gelobt, wenn ihm das Etikett des Designers angeheftet wird.
Diese Profession, sagt er resigniert ..ist doch auf den Hund
gckommen durch sogenannte Star-Designer, die Billig-
Hemdchen mit threm Logo zu zehnfach iberteuerten Prei-
sen verkaufen und ihren Kunden suggerieren, sie seien jung
und reich, sexy und sophisticated”. Er geniert sich auch
nicht, die Anziige einer politisch so fabelhaft aufgewerteten
*
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