Status-Signale

Wer sich lediglich auf die beriihmten Labels verldsst, verwechselt
Klasse einfach nur mit Imponiergehabe. Von Tom Reimer.

wei Leitwihrungen
gibt es, deren Kurs
bei weitem nicht so
krisenanfillig ist wie der
Euro: Schonheit und Status.
Sie werden an einer Borse
gehandelt, die mit jener
Faszination spekuliert, die
von Macht und Ruhm er-
regt wird. Die Aufmerk-
samkeit anderer Menschen,
so schreibt der Wiener So-
zialwissenschaftler Georg
Franck in seiner Studie
,Okonomie der Aufmerk-
samkeit*, sei ,die unwider-
stehlichste aller Drogen®.
Doch mogen Beachtung
oder Neugier, die manche
finden oder erregen, noch
so eintriiglich sein - selbst
Verona Feldbuschs Koket-
terie mit der Dummbheit ist ja gut ver-
kiuflich -, Status ist durch sie nicht
zu gewinnen. Insofern ist Francks
These, dass Ruhm iiber der Macht

stehe und Prominenz mehr Geltung :

habe als Reichtum, zwar nicht ganz
falsch, aber auch nicht wirklich wahr.

Fiir Bezieher hoherer Einkommen
ist es leicht, Aufmerksamkeit durch
Statussymbole zu gewinnen, und fiir
manche scheint es auch sehr wichtig.
Diese aber verschaffen allenfalls ein

Dekor, und selten ein elegantes. Aber

Ansehen?

Reden wir nicht vom Imponier-
gehabe typischer Aufsteiger. Spotten
wir nicht tiber Stars wie Elton John,
David Beckham oder Andre Agassi,
in deren Fuhrpark ein Ferrari neben
einem Mercedes-Coupé oder einem
Aston Martin - Statuszeichen fast al-
ler arrivierten Prominenten rund um
den Globus - steht und die ihre
Frauen wie Trophden im Arm halten.
Dieser demonstrative Konsum ist
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Autor Tom Reimer (38)
ist MaBschneider und Modedesigner
in Hamburg. Beim Gewandmeister
der Oper lernte er das Handwerk.
Danach arbeitete er bei Joop,
seit 1992 hat er ein eigenes Atelier.

freilich weniger peinlich als das so-
ziale Imponiergehabe von Baulowen,
die partout in Begleitung eines be-
rithmten tiefen Dekolletés den Wie-
ner Opernball heimsuchen miissen.
Reden wir auch nicht {iber die
giildenen Plastikkirtchen, mit denen
sich in Flughifen, Fuflballstadien
oder beim Davis Cup so genannte

VIP-Logen 6ffnen - nicht allein fiir .

deren Besitzer. Sie konnten ihren Sta-
tus nicht geniefen ohne jene Gesell-
schaftsreporter, die von diesen Hoch-
amtern des Statuskultes berichten.

Gibt es eigentlich noch statusfreie
Raume in dieser Republik? Haben
nicht Ehrgeiz und Eitelkeit all die
Werte, in deren Namen sie verworfen
wurden, verdringt?

Statussymbole sind so-
ziale Rangabzeichen. Sie
signalisieren den glithen-
den Wunsch nach Un-
gleichheit. Dabei erliegt
der ,status seeker* allzu
oft der Gefahr, nur den
Lockungen der Logos zu
folgen.

Er kann oder will nicht
wahrhaben, dass ein ver-
meintliches Luxusprodukt,
das mit einer 100 ooo Mark
teuren Anzeige beworben
wird, in aller Regel ein
Massenprodukt ist. Und
die von ihm ausgesandten
Signale brauchen nicht
eigens entschliisselt zu
werden; in den gehobenen
Clubs Mediocrité werden
sie verstanden. Karl Lager-
feld hat diesen Typus spéttisch als
»Anfinger® bezeichnet, der - Desig-
nern horig und auf Stars stierend -
»~Normen folgt, ohne sie je in Frage zu
stellen®.

in Wirtschaftsfiihrer wie Gio-

vanni Agnelli, der, wie zu lesen

war, dem deutschen Bundes-
kanzler Helmut Schmidt wegen sei-
ner Flamboyance nicht geheuer war,
kann auf alle offensichtlichen Status-
zeichen verzichten. Im Sommer tragt
er leichte Anziige aus Gabardine, im
Winter {iberwiegend Flanell. Selbst
die iiber der Manschette des Hemdes
getragene Uhr, die bei den meisten
den Verdacht auf bezahlte Werbung
aufkommen lassen wiirde, wirkt bei
Agnelli wie eine charmante Eigen-
willigkeit.

[n Deutschland gibt es wenige, die
es wagen wiirden, ihr Haar zu tragen
wie der ,,Avvocato®. Ganz sicher las-
sen sich viele deutsche Topmanager






